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Richtlinien fur Vertriebspartnerinnen und
Vertriebspartner

Das REICO-Logo darf nur auf Medien verwendet werden,
die ausschlieRlich REICO thematisieren (z.B. eine reine REICO-
Webseite oder eine Beratungsbroschure).

Werden auf einem Medium andere Tdatigkeiten oder Produkte
beworben, ist das Logo nicht zuldssig; in solchen Fallen stellt
REICO ein Signet zur Abgrenzung zur Verfligung (z.B. Webseite
fGr einen Hundesalon oder ein Werbeschild, das REICO und ein
anderes Unternehmen zeigt).

Ob Logo oder Signet genutzt werden darf, entscheidet allein
REICO; die Nutzung beider Varianten ist ein Angebot, aber
keine Verpflichtung.
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Markenstrategie

Markenerlebnis: Eindruck der Marke

einfach

.
=
TN

Klarheit und Nutzerfreundlichkeit pradgen
die Marke REICO in allen Bereichen.
Angefangen von der Bedarfsorientierten
Produktentwicklung bis zur verstdndlichen
Kundenkommunikation. Dank individueller
und personlicher Beratung machen wir es
einfach die passenden Produkte fur unsere
Kunden zu finden. Wir schaffen Raum fur
das Wesentliche: die Gesundheit und das
Wohlbefinden von Mensch und Tier.
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lebendig

REICO steht fur Lebensfreude und
Ausgeglichenheit. Das wird in unseren
Produkten und der Markenkommuni-
kation spurbar. Wir vermitteln Energie
und Vitalitat, die das Leben unserer
Kunden und ihrer tierischen Begleiter
bereichert und sie in den Einklang mit
ihrer Umwelt versetzt.

Markenstrategie

fokussiert

REICO setzt klare PrioritGten und geht
konsequent auf Bedurfnisse ein. Jede
Entscheidung stellt das Wohl von
Mensch und Tier in den Mittelpunkt.

Mit dieser Zielstrebigkeit setzen wir auf
langfristigen Erfolg statt auf kurzfristige
Gewinne. So sichern wir hohe Qualitat
und den nachhaltigen Erfolg fur REICO
und unsere Partner.



1.0
REICO Design
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1.1
Basiselemente
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Logo
Farbigkeit und Schutzzone

Das REICO-Logo ist eine Wortmarke und
zentrales Element unseres Erscheinungsbilds;
verwenden Sie ausschliel3lich die
bereitgestellten Vorlagen und nehmen Sie
keine Anderungen, Verzerrungen oder
unautorisierte Farbvarianten vor.

Als Logofarben gelten Alge und Chlorophy!l
Dunkel: auf hellen Hintergrinden verwenden
Sie Alge, auf Alge-Hintergrinden Chlorophyll
Dunkel. Auf Fotos ist hoher Kontrast Pflicht:
dunkle Motive erfordern das weilde Logo, helle
Motive das Logo in Alge. Kann aus
produktionstechnischen Grunden nicht farbig
gedruckt werden, ist Schwarz zuldssig.

Die Schutzzone des Logos definiert den
erforderlichen Mindestabstand zu RGndern
und anderen Elementen. Die definierte
Schutzzone ist stets einzuhalten. Diese betragt
Logobreite + 12.
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Logobreite = 12 Einheiten

Logo mit Schutzzone

REICO

Logo in Alge

REICO

Logo in Chlorophyll Dunkel




Farben
Farbwerte und Regeln

Die Primd&rfarben von REICO sind Sauerstoff,
Alge, Kalk und Chlorophyll und pragen das
Markenbild.

Verwenden Sie Alge und Weild vorrangig fur
Schrift und Hintergrinde, Kalk und
Chlorophyll Hell als FIGchenfarben;
Chlorophyll Dunkel nur sparsam als Akzent
zur Hervorhebung.

Sekunddarfarben helfen bei der
Unterscheidung unserer Produkte und
sollten nur in diesem Zusammenhang
verwendet werden. Sekundéarfarben durfen
nicht als Schriftfarben eingesetzt werden.

Kristall-Rot ist exklusiv fUr Storer und
interaktive Elemente reserviert und darf
nicht als Fl&chen- oder Schriftfarbe
eingesetzt werden.
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Primadrfarben

Sauerstoff
Weild

Alge

Dunkelgrdn

Kalk
Beige

Chlorophyli
Dunkel

Chiorophyli
Hell
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HEX
RGB
CMYK

HEX

RGB
CMYK
Pantone

HEX

RGB
CMYK
Pantone

HEX

RGB
CMYK
Pantone

HEX

RGB
CMYK
Pantone

HFFFFFF
255, 255, 255
0,0,0,0

#3A3D0OC

58, 61, 12

65, 50, 100, 55
P5743 C/U

#EAE2D5
234,226, 213
7,7,12,0
P7527 C/U

HETF19]
231, 241,145
15, 0, 65, 0
P586 C/U

#HEEF5B2
238, 245,178
1,0,390
P4211 C/uU

Sekunddrfarben

Pferd

Mensch

Storerfarbe

Kristall
Rot

HEX

RGB
CMYK
Pantone

HEX

RGB
CMYK
Pantone

HEX

RGB
CMYK
Pantone

HEX

RGB
CMYK
Pantone

HEX

RGB
CMYK
Pantone

#6EBC82
110, 140, 130
60, 30, 45,0
P7475 C/[uU

#6D94A3
109, 148, 163
60, 25, 25, 0
P549 C/U

#C3C9AI

195, 201, 161
30,15, 45, 0
P7493 C/U

HEFCDAA
239, 205, 170
0,15, 25,5
P4685 C/U

#FF9888
255, 152, 136
0, 45, 35, 0
2339 C/u

HEX

RGB
CMYK
Pantone

HEX

RGB
CMYK
Pantone

HEX

RGB
CMYK
Pantone

HEX

RGB
CMYK
Pantone

#C5DICD
197, 209, 205
24,12,18,0
P4155 U/C

40% P7475 C[uU

#CB5D4DA

197, 212, 218
24,10, 10, 0
P643 U/C
40% P549 C/u

#E7E9ID9

231, 233, 217

15, 7,22, 0
P5803 C/U
50% P7493 C/U

#F7EBDDS
247, 230, 213
0,7,12,2

P7604 C/U

47% P4685 C/U



Farben
In der Anwendung

Unsere Werte Winterzeit

Ein Leben im Jetzt Mineralien

Einklang mit auffillen!
unserer Umwelt

ist das A. und O. ) NN
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Akzentfarbe Primérfarben in Fldchen Storerfarbe
Chlorophyll Dunkel wird als Highlight- Als Fladchenfarben nutzen wir Die Storerfarbe Kristall-Rot schafft
Farbe fur besondere Akzente auf neben Weild und Alge auch Kalk Aufmerksamkeit far wichtige
Hintergrinden in Alge genutzt: und Chlorophyll Hell — jedoch Informationen und wird ausschlieldlich
entweder fur Text oder als Farbe fur niemals Chlorophyll Dunkel. far interaktive Elemente (Buttons)
das REICO-Logo. oder Storer verwendet.
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Schrift
Typografische Regeln

Unsere Schriftart ist frei verflgbar und
heil3t Poppins — fur klare, moderne und
zugdangliche Kommunikation.

Fur Schrift stehen drei Farbalternativen
zur Verfugung: Alge, Weif3 und
Chlorophyll Dunkel. Aus Grunden der
Lesbarkeit gelten diese Regeln: auf
dunklen Hintergrinden nutzen Sie Weil3;
zur Hervorhebung einzelner Woérter auf
einem Alge-Hintergrund darf Chlorophyll
Dunkel eingesetzt werden; auf allen
Ubrigen Markenfarben sowie auf hellen
Fotos steht Schrift immer in Alge.
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Vitalisierende Pflege
Far mehr Lebenskraft

Unser Ziel ist es, den Korper in sein
mineralisches Gleichgewicht zu
bringen und damit den bestmoglichen
Zustand fur das Leben herzustellen.

Ganzheitliches Erndhrungskonzept

REICO ist ein Familienunternehmen aus dem Allgdu, geprdagt von
Naturverbundenheit und einem klaren Qualitdtsanspruch. Entwickelt werden
Tiernahrung und Nahrungsergédnzungsmittel fir Mensch und Tier. Im
Mittelpunkt steht das REICO Vital-System mit dem Ziel, das mineralische
Gleichgewicht als Basis fur Wohlbefinden und Vitalitat zu fordern. Sorgfalt in
der Entwicklung und Respekt vor naturlichen Ressourcen prdgen ein
konsequent ganzheitliches Produktversténdnis.

www.reico-vital.com

Vitalisierende Pflege
FUr mehr Lebenskraft

Vitalisierende Pflege

FUr mehr Lebenskraft

Vitalisierende Pflege
FUr mehr Lebenskraft

Mineralisches Gleichgewicht

Naturlich
iIm Gleichgewicht

Naturlich
Im Gleichgewicht



lllustrationen
Stil, Motive und Farbigkeit

Der lllustrationsstil von REICO ist eine vereinfachte,
lineare Zeichnung mit klaren, glatten Linien; Formen
sind detailreduziert, Gesichtszuge freundlich, die
einheitliche Farbgebung hebt sich vom Hintergrund
ab und schafft einen zugdnglichen, sympathischen
Auftritt.

Nutzen Sie Einzelmotive (Hund, Katze, Pferd, Zutaten)
zur Produktdarstellung; ein definiertes Key Visual aus
drei Tieren reprdsentiert das Kernkonzept von REICO;
Dynamik und Akzentzeichen ergdénzen den
Baukasten und kdbnnen Motive oder Fotos beleben:;
far komplexere Darstellungen steht eine
Landschaftskomposition zur Verfigung.
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Beispielhafte Einzelmotive fur die Produktkategorien.
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Key Visual
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Komposition

Y=

Dynamik & Akzente
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Storer
Formsprache

Storer sind kreisformig und in Kristall-Rot
gestaltet. Texte im Storer sind zentriert, in
Alge und mit ausreichend Randalbstand zu
setzen.

Der Storer fur das ,Mineralische
Gleichgewicht” ist fest definiert und darf
nicht verdndert werden; seine
Mindestgrofie betrdgt 12,5 mm.

Die Grolde Ubriger Storer ist flexibel, muss
aber Lesbarkeit gewdhrleisten. Je
Gestaltung darf nur ein Storer eingesetzt
werden. Achten Sie auch auf genugend
Abstand zu Text und Logo.
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REICO
Munchen, Deutschland

—

e

Ade Winterblues! @ . 2. -

Mineralien und -»J Y8 |
Vitamine fur mehr
Abwehrkrdfte

Qv A

Neue
Produkte:
jetzt
entdecken!

RALIS
&Qﬁ C&&&
S &

Y
QCHGE\N\O

Fuar den Fall, dass der
‘ Storer nur kleiner

V abgebildet werden kann,

entfdallt der Text.
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Bildwelt
Einfach und naturlich

Die REICO-Bildwelt zeigt authentische,
naturliche Momente von Mensch, Tier und
Natur und vermittelt Leichtigkeit, Vitalitat
und Verbundenheit.

Bildsprache: naturlicher Blickwinkel,
gerade Linien zur Blickfuhrung, unverzerrte
Darstellungen; ausgewogener Kontrast,
voller Tonwertumfang, naturliche
Farbtemperatur und moderate Sattigung;
Licht hell, weich, gleichmdfig — keine
kdnstlichen, inszenierten Lichtquellen.

Komposition: klarer, ausgewogener
Bildauflbau mit Fokus auf einen zentralen
Bildinhalt und ruhigen Flachen.

Produktabbildung kénnen Sie von REICO
ubernehmen, achten Sie dabei auf die
Aktualitat inrer Medien.
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MAXiDOG
Cura .
Ka rotten'Apfe‘
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1.2
Anwenaungen

Partner Guideline 12 Anwendungen



Geschaftsausstattung

Visitenkarten

Natlirlich im Gleichgewicht.
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Naturlich im Gleichgewicht.

1.2 Anwendungen

*yjeed REICO REICO

Natrlich im Gleichgewicht.

Annika Miller
REiCO Partner aus Leidenschaft

HauptstralRe 1a
12345 Obernhausen

T +49 0123 4568-9
M +49 123 456 890

mail@begeisterte-partnerin.de
www.begeisterte-partnerin.de
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Rollups
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REICO

Le!oen irp

REICO REiCO

¥/

Lebenim
mineralischen
Gleichgewicht:
Entdecken
Sie unsere
Vital-Systeme!

www.reico-vital.com/vorname.
nachname /

1.2 Anwendungen

Lebenim
mineralischen
Gleichgewicht!

www.reico-vital.com/vorname.
nachname

REICO

Lebenim
mineralischen
Gleichgewicht!

www.reico-vital.com/vorname.
nachname

(e Vth/\
&° o

/(u\ (\ ))
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Website
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T
Lrdernshmen Produikcts Service Wigsen I:: {3 Sucha | BT kien
Y N

REIC
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Unsere Bestseller fir Dich

Meine Beratung
Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua.

At vero eos et accusam et justo duo dolores et
ead rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit
amet. Lorem ipsum dolor sit amet!

Mehr erfahren

der Hundebesitzer.innen

sehen gesundheitliche
Verbesserung, wenn sie
REICO Produkte verwenden.

ol Crundice aines IRRDGE L 0 KL inrear

Kundenbewertungen

Ungsere Progdukie hoben das Laban unsener Tiere vardndeart

LR & & LR & & LA & b

“Die Qualitat der Produktbe bl unsare “Unsere Tiere sind gasinder und ‘Einfoch die basten Produkte fr

Kundenbewertungen

Unsera Produkte hoben das laban unserer Tiare varandart

& & & & 4 L 8 & 8 & 4 L8 & & & 4
‘e Qualitdt der Produkte hat wsara “Ungeng Tiara gind gasindar und ‘Einfcszh die agten Frodukbe 10r
{ Eraartuncan diartrolient vitgler Gtz @ Zuvor! unsera Tiare!
2l Anno Malkar 0 Marious Sohrmidt [ Liso Backar
1 Tierdntin, Tearkinik 1 Dchier, Lonched mescholt I~V Holbanin Hobbsdonm
L]

nEi‘CG Urrtsrriabireen Prosd Lot Sarvica B brseaila
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Social Media
Profilbilder und Instagram-Beispiele

Beachten Sie, dass auch im Internet
zwingend eine Identifizierung als REICO

Partner erfolgen muss. Dies kann z.B. @ recon - X
durch den entsprechenden Profilnamen
erfolgen. Wintores
Jetzt Mineralien
auffallen!

o \ Lorem Ipsum
? ,I_\
. 8 6 0/ Unsere Werte
\ \ 0 Ein Leben im

,-J<* g
T
d
/
& f (e Einklang mit
C/*/ I \S \— unserer Umwelt
2 1 » __— ist das A. und O.

(o) 07 [l G ) 07

Profilbilder Story-Beitrage Post-Beitrage
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2.0
Partner-Signet
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Partner-Signet

Farben, Grdolde und Schutzzone

Als Vertriebspartnerin und Vertriebspartner
durfen Sie das Partner-Signet nutzen, um zu
kommunizieren, dass Sie REICO-Produkte
anbieten.

Das Signet liegt in zwei Varianten vor

(hell und dunkel) und ist jeweils fir unter-
schiedliche Hintergrinde vorgesehen —
wdahlen Sie stets die Variante mit hohem
Kontrast. Verwenden Sie ausschlieRlich die
bereitgestellten Dateien; Anderungen am
Signet sind nicht zuldassig.

Signet Mindesthéhe: 1I5mm [ 50px
Schutzzone: rundum 1/3 der Signet-Héhe

Partner Guideline

2.0 Partner-Signet

1/3S

1/3S

1/3S

1/3S

REICO

PARTNER

Signethohe = S
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Partner-Signet
Einsatz

Das Partner-Signet wird immer an einer
Formatkante rechts oder links randlos
positioniert. Es ist auf ausreichend Platz rund
um das Signet zu sorgen.

PARTNER

LO G 0 LOREM IPSUM DOLORSIT CONSECTETUER

Website
desktop example

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipising elit. Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa.

EXAMPLE

Partner Guideline 2.0 Partner-Signet

PARTNER

LOGO

Flyer
example

PARTNER

LOGO

Rollup
example

20



Kontakt

Bei Fragen wenden Sie sich
gerne per E-Mail an:
marketing@reico-vital.de

www.reico-vital.com

Partner Guideline

Kontakt
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